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寿山石正名

———中国宝石说
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$ 寿山石命名———中国宝石说

!5! 报告目的

我认为我们发起寿山石学术会议有个很重要的

目的，就是规范寿山石的名称，推广寿山石文化。

!5" 现状

寿山石的种属、石名很复杂，约有一百多个品

种。有的以产地命名，例：田黄石、高山石、都成坑石

等；有的以开采者命名，例：琪源洞、善伯洞、四股四

等；有的以色像命名，例：水晶冻、桃花冻、天蓝冻等。

有人认为这些取名大多典雅别致，寓意深刻，很有文

化。谈及浙江青田石，其有些石种命名很感不雅，

例：“老鼠冻”、“麻袋冻”、“老鼠白”、“猪肚红”、“酱油

冻”、“头绳缕”、“苞米花”、“岩卵石”等。乍听这等石

名，不禁浑身起鸡皮疙瘩。因此认为寿山石命名一

定要讲究艺术化，认为石名如人名，取其含意，取其

高雅，取其吉利，取其合理，若取名不当，味如嚼蜡；

取得好有利于寿山石的发展，不雅会滞后其发展。

!5# 分析

事实上，多年来人们一直误以为“寿山石材B寿

山石雕艺术”，而把寿山石材和寿山石雕艺术混为一

谈，认为将寿山石材名称艺术化就是在推广寿山石

文化。如果寿山石除去其所依附的印石文化、雕刻

文化，寿山石可以说难有何价值。因此，寿山石材本

身并没有什么文化可言。有些专家以为名称复杂就

是文化。而我个人认为，依靠俗称以及随意命名来

定义一种事物，不但不能很好诠释文化，而恰恰是缺

乏文化的表现。“文化”在汉语中实际是“人文教化”

的简称，前提是有“人”存在才有文化；“文”包括语言

和／或文字，是基础和工具；“教化”是共同规范产生、

传承、传播及得到认同的过程和手段。因此“文化其

实就是规范被人们共同认可的过程”。那么这些规

范要避免歧义，必须简练而且要抓住本质，否则难以

推广。事实上，一件事物不能给之以简要的定义，那

表示还没有抓住这个事物的本质特征。

!5$ 质疑

对石材取名艺术化是否真的有利于寿山石文化

的推广？！寿山石以及其他各种印石，形形色色，令

人眼花缭乱。更糟糕的是，全国各地石种繁多，难免

与寿山石有所雷同，专家也有走眼的时候，这让很多

收藏家困惑不解、无所适从。目前国外石雕市场前

景一片广阔，目前还没有专门的机构去开发、培养外

国人的收藏意识。我们的寿山石品种丰富，深入了

解需要花费相当多的时间和精力，国人尚还懵懵懂

懂，更何况人家老外？

事实上，石材命名艺术化，造成我们对寿山石认

识的难度，恰恰阻碍了寿山石文化的全球推广。因

此，我个人认为应该打破现有以地域俗名命名寿山

石的方式，还原寿山石的本质，用科学的方法简化和

规范寿山石命名，让寿山石及其文化彻底冲出亚洲，

走向世界舞台。今天在这里我想谈谈“中国宝石”的

看法，请各位先生同仁指正。

收稿日期：!#$# #% $#
作者简介：吴金泉（$">A
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），男，寿山石专家，福州国丰工业品有限公司董事长。

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

  

 
 

 



! 寿山石的本质———中国印石

!"" 矿石本质

寿山石虽看起来很复杂，但从本质上无外乎三

种石头，其学名分别为：迪开石、叶蜡石、高岭石。田

黄 、都成坑石等是迪开石的代表；高山石、巴林石等

是高岭石的代表；芙蓉石、青田石是叶蜡石的代表。

在福州、巴林、青田、昌化、江西等地的矿脉开采的矿

石均会出现以上三种石性。

!"! 印石本质

其实寿山石和青田石、昌化石、巴林石都是典型

的中国印石材料，可以说它们从文化本质上说都是

属于中国印石。所以几年前我就提出所谓的大寿山

石理念，即只要是与寿山石石质相当的美石，不论国

界与地域，都可称之为寿山石。但这种提法当时仅

仅是权宜之计，从根本上我希望能打破地域界限，统

一名称。

# 世界国石评选———中国国石之争

石头是最不起眼的东西，但“岩石王国”中也有

许多独特的成员被称作奇石或怪石，更有些“石头”

由于自身的名贵，被奉为一个国家的“国石”。严格

地说，“国石”大多数都是珍贵的矿物，有些还是世间

罕见的宝石，也正因为此，才有资格成为“国石”。各

国也纷纷评选确认各自的国石。

澳大利亚的国石是欧泊（蛋白石），成分是二氧

化硅，坚硬无比，一般形成在火山活动频繁地区的温

泉中，或通过硅酸盐矿物分解而成。欧泊是一种独

特的宝石，因为它具有变彩，在阳光的照耀下能发出

五颜六色、绚丽夺目的光芒，任何一种宝石都无法与

之相比。澳大利亚是欧泊宝石的产地，在这里，你可

以发现不同种类的欧泊，如白欧泊、黑欧泊等。澳大

利亚妇女常常佩带着欧泊制成的项链、戒指、胸针

等，妩媚异常。由于世界其他地区欧泊产量极少，作

为澳大利亚国石当之无愧。

英国的国石是钻石。钻石虽然没有颜色，但光

泽灼目，气派高雅，历来被讲求风度气质的英国人视

为宝石之冠。在所有宝石中，钻石的硬度最高，英国

的男人喜欢用钻石代表自己的坚定和果敢；女人则

愿意用钻石比喻自己的圣洁和高贵。英国人很早就

把钻石作为男女间的定情物，这一习惯很快就被西

方世界所采纳，并传播到东方。随着英国的对外扩

张，殖民者也没有忘记把全球各地的钻石归为己有，

英国收藏有世界上最为罕见和珍贵的钻石。

美国的国石是蓝宝石。并非蓝色的宝石就是蓝

宝石，蓝宝石在矿物学上是刚玉的一种，硬度仅次于

金刚石（钻石）。它晶莹剔透，色泽高雅，历来被视为

爱情的象征。美国西部盛产蓝宝石，当西部淘金热

的时候，许多探险家也把找到蓝宝石作为获得财富

的标志。

缅甸的国石是红宝石。红宝石也是刚玉的一

种，因在成矿过程中含有铬（$%），故呈现出艳红的颜

色，光泽耀眼，温暖亲切。红宝石饰品，不论是戒指

还是项链，都透射出诱人的光芒和高贵的品位，深得

人们的喜爱。缅甸是红宝石的著名产地，每年都吸

引着世界各地的大批旅游者和珠宝商，作为国石的

象征，首都仰光大金塔的塔顶，镶嵌有&#颗巨大、晶

莹的红宝石，阳光下它们烁烁生辉、光彩夺目。

罗马尼亚的国石是琥珀。琥珀实际上是一种特

殊的化石，由松柏的树脂形成，内部常常嵌埋有各种

杂质甚至昆虫。一般认为，琥珀的透明度越高、昆虫

保存的越完整，琥珀越名贵。琥珀的颜色给人以温

暖的感觉，通常为淡黄色或浅褐色。世界许多国家

都产有琥珀，但罗马尼亚情有独钟，把琥珀奉为国

石。

埃及的国石是橄榄石。古老的埃及把橄榄石当

作国石自有它的道理。橄榄石的形成必须经历“痛

苦”的磨难，它们产于火成岩中，一个国家的诞生和

成长也必须经过一段艰难的历程。经过火的锻造，

橄榄石呈现耀眼的绿色，玻璃光泽、美丽异常。埃及

盛产橄榄石，也最有资格把橄榄石作为自己的国石。

印度的国石是珍珠。珍珠是贝类通过分泌与内

壳层相似的物质对体内异物包裹所形成的产物。一

般是固态粒状物，圆度越高、个体越大，珍珠越名贵。

珍珠具有柔和的光泽，洁净美丽，在医药上也有广泛

的用途。印度是信奉佛教的国家，珍珠的圣洁与佛

教的高尚融合在一起，自古便得到印度国民的认可。

哥伦比亚的国石是祖母绿。南美洲的哥伦比亚

盛产祖母绿，储量占全世界的&’(，那里有全球规模
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最大的祖母绿矿床。祖母绿也称绿宝石，色泽翠绿

高雅，售价比钻石还要贵，能够将祖母绿作为国石的

只有哥伦比亚莫属了。

中国的国石究竟是什么？基于对玉石文化的关

注和宝玉石事业发展的推动，近二十年来，中国讨论

“中国国石”的相关文章陆续出现，“中国国石”的评

选定名问题，逐渐引起众多专家、学者的关注，已经

成为宝玉石界的热门话题。中国宝玉石协会注意到

了这一重要动态，并积极地加以引导，组织开展这方

面的工作，要求中国国石评定的基本原则是：质地细

腻温润、资源储量丰富、开发利用历史悠久、文化底

蕴丰厚、加工性能好、经济效益显著、社会认知度高、

海内外享誉恒久。不久前，中国宝玉石石协会在京

宣布，四大美石福建寿山石、浙江昌化鸡血石、浙江

青田石、内蒙古巴林石和两大美玉辽宁岫岩玉、新疆

和田玉正式被中国宝玉石协会命名为中国国石。到

底谁最能代表中国国石？四大美石和两大美玉经常

角逐，而当选中国国石候选的三分之二即四大美石

其实本质上都是中国印石，可见中国印石在中国名

贵的石头中的重要地位。

! 为中国印石正名———中国宝石概念

提出

!"" 宝石名称之问

从原来的零售、批发到后来的开采、加工，我和

石头打了#$多年的交道。但有点不明白的是：为什

么只有在寿山开采挖掘出来的石头才能称为寿山石

呢？青田产的叫青田石，巴林产的叫巴林石？！而钻

石%&’()*%的产地分属不同的国家、地区，但其称谓

却只有一个。我们为何不把所有具备寿山石品质的

矿石也设定一个统一名称呢？！那到底设定一个什

么样的名称合适呢？我个人认为就其艺术价值而

言，中国印石的定位是宝石。为什么我认为中国印

石的定位是宝石。首先我们问：保谓宝石？宝石有

哪些基本特征？

!"# 宝石概念

从目前的宝石学看，宝石的概念有广义和狭义

之分。广义的概念宝石和玉石不分，泛指宝石，指的

是色彩瑰丽、坚硬耐久、稀少，并可琢磨、雕刻成首饰

和工艺品的矿物或岩石，包括天然的和人工合成的，

也包括部分有机材料。狭义的概念有宝石和玉石之

分，宝石指的是色彩瑰丽、晶莹剔透、坚硬耐久、稀

少，并可琢磨成宝石首饰的单矿物晶体，包括天然的

和人工合成的，如钻石、蓝宝石等；而玉石是指色彩

瑰丽、坚硬耐久、稀少，并可琢磨、雕刻成首饰和工艺

品的矿物集合体或岩石，如翡翠、软玉、独山玉、岫玉

等，同样既包括天然的，又包括人工合成的。我个人

认为这种划分，都忽略了中国印石（含寿山石、青田

石、昌化石、巴林石等），这些“色彩瑰丽、坚硬耐久、

稀少，并可琢磨、雕刻成首饰和工艺术品的矿物或岩

石”的存在。

!"$ 宝石基本特征

稀有性、艺术性、使用性、收藏性、增值性以上特

征不但适用钻石、玉石，也同样适用于包含寿山石、

青田石、昌化石、巴林石等在内的中国印石。因此，

我认为中国印石的定位是宝石，甚至我个人认为，它

内涵比钻石、玉石还珍贵！

!"! 中国宝石

论年代，中国印石的历史悠久；论艺术加工，精

美绝伦；论使用性，千年来它一直是艺术品、印石的

上好材料；论增值空间，百年来价格直线飙升。无论

是其代表五千年文化的中国文字还是赋予印石独特

美丽的中国雕刻艺术，都使得本来就十分稀缺的印

石变得魅力无穷。由于在方寸之间就能彰显中国文

化，因此中国印石甚至可以说是中国宝石的代名词，

所以我认为可以用中国宝石来命名中国印石。

+ 钻石、玉石、印石所各自代表的文化

内涵

%"" 钻石所代表的文化内涵

钻石号称“宝石之王”，它与红宝石、蓝宝石、祖

母绿和金绿猫眼石同被列为大自然赋予人类的五大

名贵宝石，而其中钻石又居于五大宝石之首，是世界

上公认的最珍贵的宝石。钻石是金刚石的宝石名

称，所以又称金刚石、天宝石、夜光石，英文名称为

,-./01,，阿拉伯语是最硬的意思，希腊文称之为

无敌于天下的“阿塔玛石”。钻石的高折射率和高色

散值导致钻石具有一种特殊的“火彩”，现代科学精

确计算出钻石的最佳折射角度和切磨方法，因此切
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工精致的钻石可以幻化出动人心魄的异彩，加上其

坚硬永恒的特征，所以成为世人珍爱和追求的目标。

（!）无可比拟、不容超越的力量

数十亿年前即诞生在地壳深处的钻石，一直是

无可比拟、不容超越的代表，并因为它的坚硬和美丽

而价值不凡。钻石是经得起时代变迁的古老宝藏，

几世纪以来早已成为永恒之爱的象征。传说中，邱

比特的箭端镶了钻石，所以具有神奇的魔力。正因

为它的光芒凌驾超越于任何宝石之上，古希腊人相

信钻石是陨落到地球上的星星碎片，甚至有人认为

钻石是天神滴落的眼泪。人们也一度认为钻石是由

天水或天露而来。在梵文中钻石一词即为雷电之

意，借以表达钻石由闪电而生的信仰。直至今日现

代科学的发展才告知人们钻石并不是由天而降，反

而是破地而出的。古人还相信钻石会生小钻石，连

著名的科学家波义尔（"#$%&’(，!))*!!)+!）也相信

此种说法。在!,世纪，葡萄牙的探险家认为“钻石在

接近地表处生长*!-年可长成”，并以矿工为何若干

年后再返回老矿区可采到钻石为例误证这一观点。

（*）尊贵的象征

在!-世纪的欧州，钻石是皇室贵族的专利品，

佩带钻石是皇后、公主们的特权。!)和!,世纪，浪

漫的法国人独领钻石新潮流。受法国影响，俄罗斯

沙皇将钻石视为权力和财富的象征。

（-）美丽及永恒爱情的象征

!.世纪是钻石爱情结缘的里程碑。巴根地公爵

查尔斯爱钻如命，喜好收集钻石，他女儿玛丽与奥地

利大公订婚时获赠一枚钻戒，成为历史上第一枚订

婚钻戒。其后，钻石便成美丽及永恒爱情的象征，也

因此而俘获了无数女人的心。

英国王室与钻石也有一段难解之缘。享利八世

是钻石收藏家，!../年至!)0-年，用钻石原石镶成

的八角结晶体戒指时髦一时，顿成风尚。同时又掀

起用钻石在玻璃窗上刻情书的热潮，钻戒一度被称

为刻字戒指。直到!+世纪末期，美国才时兴钻石首

饰，并将它作为爱的永恒信息。

钻石大王哈里·弗雷德里克·奥本海默，是把戴

比尔斯公司从!+世纪带到*0世纪的欧内斯特·奥

本海默爵士的儿子。美国人后来居上，其原因可以

追溯到他发起的以“钻石是永恒的”这句广告语闻名

于世的促销运动。

订了婚的女士们将戒指戴在左手无名指的指

尖。透过一只简单的单粒钻戒，钻石为世上无数男

女传达了心中的情愫，散发出永恒的爱火。从结婚

到结婚周年纪念日，相爱的男女都用钻石来表达情

意，一只镶满钻石的圆形戒指，说的是“我俩的爱情

没有尽头”，代表永恒之爱（这个源自西方的传统亦

为东方人所接纳），时至今日，人们以钻戒作为爱的

献礼已蔚然成风。人们还将结婚)0周年或,.周年

称为钻石婚，也将钻石作为四月的生辰石。

相赠戒指是一种传统的表达爱的方式。钻石戒

指因为象征着坚贞不渝，自!.世纪以来便成为人们

结婚戒指的理想选择。随时代的演变，结婚钻戒的

款式像一阵阵爱之浪潮，不断推陈出新，款式更加精

彩。结婚钻戒对女性来说有着特别重要的意义。一

览奇妙的结婚钻戒演变史，可以窥得不同时代女性

的风采。

（1）小结

钻石因为它的独特历史，成为了西方文化的重

要内容之一。

!#" 玉石所代表的文化内涵

中国玉文化，是依托于玉石制作的各种工艺和

产品而逐渐形成，经鉴赏和审美而不断发展升华的

一种独特的文化现象。其于石器时代便发其滥觞，

更随时代更迭而不断发展，经久不衰，日臻完善，不

可不谓源远流长者也。

（!）石之美者：夫玉者，质地细密、色泽淡雅、温

润光结之美石也。其储养光华，扣击有声，坚硬似

铁，晶莹含翠，在众多石类材料中脱颖而出，备受世

人喜爱。

以玉避邪：早在远古时期，我国先民便开始了制

玉探索。在先人心目中，自然万物本身皆蕴涵着固

有的生命潜能，皆有着与人类相同的灵性。这就是

所谓“万物有灵”的观念。而作为生命本源的“灵性”

和神秘生命力量，则弥漫于各类物质之中，通过与人

类的接触、感应与人相互渗透。于是，原始宗教信仰

应运而生。在这种宗教情结的驱驶下，先民们努力

营造出一种充满灵性的神秘氛围，其具体体现便是

将各种形象通过纹身、佩饰等方式，与各种人类自身

以外的神秘对象进行沟通，从而获得万物身上的灵
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性和生命力。最早的佩饰大多为取自动物身上的实

物，储如动物骨骼、牙、皮、羽毛等。他们认为佩戴此

物，便可具有该种动物的灵性与力量。

（!）君子如玉：玉之美，出于自然，是由内外之

渗透折射，柔和含蓄，魅力无穷。因此，赏玉之过程，

往往是一种特殊审美理念形成并产生愉悦的过程。

玉外表温和圆润，本质却至坚至刚，与人中君子道德

追求之境界正相吻合。到春秋战国时期，随着儒家

文化的勃兴，神鬼文化与先民生活渐行渐远，贵族士

卿崇尚“凤物比德”，标榜“君子如玉”，玉被赋予了吸

纳日月山川之精华，凝聚人间之美质的特征，成为品

评人物的道德标准。“君子比德于玉”的道德观念，

将玉之色泽、质地、形状等比附人品之德、仁、智、义

等品德，于是玉具五德、九德、十一德等学说应运而

生，乃至“君子无故，玉不去身”。以玉比德之观念影

响极大，玉质佩饰也就成了显示贵族身份与教养的

标记，而玉玺则是国家和王权之象征。

（"）美玉无价：自古以来，“玉”字在人们心目中

就是一个美好、高尚的字眼。在古代诗文中，常用玉

来比喻和形容一切美好的人或事物。如：以玉喻人

的词有玉容、玉面、玉女、亭亭玉立等；以玉喻物的词

有玉膳、玉食、玉泉等；以玉组成的成语有金玉良缘、

金科玉律、珠圆玉润等。古人更是将玉人格化、赋予

它美和德双重性格，正如前引“君子比德于玉”，崇玉

之风炽盛，可见一斑。

（#）小结：玉石在东方文化中占据很重要的地

位，可谓是东方宝石之一。

!$" 中国印石所代表的文化内涵

中国印章古称玺，是一种凭信工具，同时也是书

法与雕刻相结合的一门艺术。中国的印章艺术，兼

具独特而古老之特性，在传统文化中占有一席之地。

它以书法雕刻两相结合，具有实用、欣赏、收藏之价

值，是贡献给人类艺术宝库的艺术珍品，是东方民族

的瑰宝。从战国至秦汉，官印、私印取材以铜、玉为

主，到元明文人以石刻印始，风气盛极一时，石章与

书法、绘画相结合，流传至今，即谓石印时代。流光

溢彩的诸多名石为中国的石印艺术开辟了一片广阔

天地。千百年来，印章作为高雅礼品为何久盛不衰，

这源于中国深厚的传统文化背景，由于印章所寄寓

的恪守信用的品格和追求高雅的情趣象征了中国人

的人格特征。

（%）印章：印章是中国官府和民间自古及今一

向常用的对象，是悠久传统的见证，是广泛民意的见

证；印章是历来用以昭信的对象，它昭示着郑重的承

诺和守信。相传在四千多年前的华夏族已经用玺印

了。秦始皇一统六国，规定了皇帝的印称“玺”，官吏

和民间只能叫“印”。直至今日，印章仍然是官方正

式文件 最 重 要 的 凭 证。谚 语 所 谓“私 凭 文 书 官 凭

印”。中国人有着恪守承诺的高尚传统，“人无信不

立”和“轻生死、重承诺”是中国人的传统理念。在历

史上出现过许多舍身取信的人物。同时，印章又是

一种高雅的艺术品，篆刻与中国绘画、书法一道，成

为历代文人墨客喜爱和欣赏的一种艺术。《西湖游

览志馀委巷丛谈五》印章谜云：“方圆大小随人，腹里

文章儒雅。有时满脸桃红，常在风前月下。”在深厚

的传统文化的背景之上，印章所寄寓的恪守信用的

品格和追求高雅的情趣象征了中国人的人格特征。

（!）印章的颜色：红色古代称朱或赤。中国人

崇尚红色的历史非常久远。现代出土的石器时代的

漆器，上面的图案多涂成红色。周朝尚红。历朝高

官显贵、豪门大户的服饰、府宅照例用红色。红色成

为喜庆和宝贵的象征。在孔子时代，红色被看作正

色，与杂色相对，用以比喻正邪。如今，红色成为代

表中国的颜色。在海外举办的展会或其它会议，中

国区域的装饰一般都用红色。红色印泥本来也是人

们喜用的颜色。

（"）印章的字形：古今印章多以文字入印，以图

像入印的肖形印早在春秋战国时代也已有之，一般

表现人物舞蹈、搏击、狩猎，或刻有龙、凤、犬、马及花

草等图案，以生动简约见称。在秦始皇将小篆定为

通用字体后，篆书便成了印章文字的主流。篆书字

形在很大程度上保留着汉字的表意特点，汉字的这

种特点后来为更加符号的隶书和楷书字体所削弱。

篆书入印也可以加以艺术化的变形，以增加它的审

美价值。北京奥运会中国印的印面刻着一个变形的

篆书“京”字。京字主要表示这次奥运会举办的地点

———北京，而经过艺术变形处理之后，这个京字又与

一个跳动的人形相似，借以寄寓运动者，切合运动会

的主题；借以寄寓舞动者，表达中国对朋友的欢迎。

这个字充分展现了汉字的表意特点和艺术魅力。印

&! 岩 石 矿 物 学 杂 志 第!’卷

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

  

 
 

 



面还能令人联想起中国对世界文明的一大贡献———

古老的印刷术。

（!）印章的石材：玉石文化在中国源远流长，极

具民族特色。中国人喜欢以玉比人，“宁为玉碎，不

为瓦全”的成语表达了坚持操守的决心和信念。

（"）印章尺寸：作为信用凭证的印章，通常采用

正方形，带有严肃和郑重的色彩。方正，在汉语中常

用喻指品德正直无邪。中国印的印面形状下方上

圆，显得既郑重其事，又灵动奔放。

（#）小结：印石作为一门学问，是中国特有的文

化，可以说是名副其实的中国宝石之一。

# 中国宝石如何走向世界———中国宝

石鉴定的标准化

在此我再提出只要是与寿山石石质相当的美

石，不论国界与地域，都可称之为中国宝石，做到简

化类别，统一命名，让全人类领略其中的乐趣，那么

中国宝石冲出亚洲，推向世界，便指日可待。那么该

如何规范？我觉得就是需要将中国宝石品质简单

化、数据化、标准化。

（$）钻石的质量标准：!克拉（%&’&(）、"净度

（%)&’*(+）、#色度（%,),’）、$切工（%-(）。

（.）玉石的品质标准：!细腻度（细密温泽程

度）、"硬度（!%#度之间）、#透明度、$比重、&颜

色。

我认为中国印石可参照玉石建立品质标准：!
细腻度（细密温泽程度）、"硬度（莫氏./0度左右，

12/"度可接受）、#透明度（灵度）、$洁净度、&颜

色。只有科学化、规范化，才能接轨国际市场，只有

统一标准，才能让寿山石文化走向全球舞台。

今天在此，我仅仅是抛砖引玉，希望引起大家的

共同探讨，为中国印石的推广做出重要贡献。
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